
Geringe 
Bereitschaft 
VAV Versicherung 

rell ist die Neigung zu einem 
Umstieg in der Energieversor-
gung am Land stärker verbrei-
tet. In Gemeinden bis zu 5000 
Einwohnern wird zu 54 Pro-
zent unbedingt oder eventu-

ell gewählt. Auch der Beruf 
spielt eine Rolle: Freiberufler 
und Selbständige signalisieren 

mit 41 Prozent unbedingt und 
30 Prozent eventuell eine hohe 
positive Grundhaltung. An ers-

ter Stelle der vielfältigen Gründe 
für die Ablehnung eigener In-
vestitionen sind die finanziel-
len Hürden, trotz weitreichen-
der Förderung staatlicher Stellen. 
Aber auch zu wenig Informationen ist 
ein Grund für eine ablehnende Haltung. 

Sven Rabe, Vorstandsvorsitzender 
der VAV: "Die genannte Bereitschaft ist 
derzeit nicht kompatibel mit dem engen 
Zeitplan der EU zur vollständigen Kli-
maneutralität bis 2050. Die notwenige 
Energiewende wird nur mit einer flä-
chendeckenden öffentlichen Förderung 

Der diesjährige Wohnbarometer der 
VAV-Versicherung hat sich auch mit 
dem Thema Energie beschäftigt. Das 
Ergebnis zeigt, dass knapp die Hälfte 
der Befragten kein eigenes Geld für 
nachhaltige Investitionen zu einer un-

abhängigeren Energiegewinnung in die 
Hand nehmen wollen. 

Lediglich 21 Prozent wollen "un-
bedingt" entsprechende Anschaffun-
gen vornehmen, 25 Prozent "even-
tuell". Fünf Prozent haben sich noch 
keine eigene Meinung gebildet. Eigen-
heimbesitzer sind eher geneigt, zusätz-
liche Aufwendungen zu tätigen. Natür-
lich korreliert die Zustimmung stark mit 
dem persönlichen Einkommen. Gene-

und gesetzlichen Verpflichtungen mög-
lich sein." Rabe ergänzend: "Die Ergeb-
nisse der Studie weisen auf eine hohe 
Unsicherheit hin. Bei einer Entschei-
dung stehen nach wie vor erwartete oder 
tatsächliche Schwierigkeiten im Vorder-
grund, obwohl von einem grundsätz-
lichen Verständnis der Notwendigkeit 
auszugehen ist." 

Sven Rabe 
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